As Regras da Competicao
mudaram: Vocé esta
preparado?
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Uma tempestade perfeita se formou nos

Ultimos anos para criar uma estrutura
interligada e nao linear de incerteza radical:
ritmo acelerado da evolucao tecnologica,
aumento da velocidade do fluxo de
informacdes, ameacas imprevisiveis como

pandemias, guerras etc, etc, etc
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90% do Crescimento veio
do Fortalecimento do
Negocio Principal

. Aumento de Share de
Mercado

' p . Crescimento do Mercado
atual

*  Atuacao em mercados
adjacentes
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A CONCORRENCIA CRESCE

EXPONENCIALMENTE...
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NoTICIAS ARTIGOS PODCASTS ~ GLOSSARIO QUEM SOMOS 3 v in| 0 [ > ] Q

TECH FARMERS

Radar Agtech Brasil 2022 identifica 1.703
agtechs, 7,5% mais que em 2021

O levantamento identificou 242 agtechs atuando antes da porteira (14,2%), 705 dentro (41,4%) e 756 ag&food techs depois da porteira (44,4%)

novembro 25, 2022
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MAQUINARIA AGRICOLA CAMINHOES PICK UP MAQUINARIA DE CONSTRUGAO

AGRICULTURA E PECUARIA




AGRICULTURA E PECUARIA
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@SANDROMAGALDI

Que tal almogar um peixe
Impresso em 30?

sandromagaldi

sandromagaldi Que tal se alimentar de um peixe impresso em 3D?

O que nos habituamos a assistir em filmes de ficcdo esta cada vez mais
préximo de nossa realidade.

A foodtech israelense Steakholder Foods viabilizou a primeira experiéncia a
partir de células de peixes. Os resultados ainda s&o muito béasicos, mas me

chamou a atencdo a declaracdo do CEO da empresa:

"Com o tempo a complexidade e nivel desses produtos aumentara e os
custos de producéo diminuirdo".

Lei de Moore na veia. Rupturas acontecem cada vez mais rapidamente.
Esse movimento reforca a tese de que as fronteiras entre segmentos estdo
cada vez mais ténues. Empresas de cultivo de peixe tendem a ganhar novos

competidores: empresas de tecnologia de impressdo em 3D.

Pois é: quem fica parado é poste.

% Curtido por marcos.abs e outras pessoas







Bem-vindos a era do
empoderamento do
cliente.

Bem-vindos a era do
cliente nunca satisfeito.



Bem-vindos a era do
empoderamento do
Cooperado.

Bem-vindos a era do
Cooperado nunca
satisfeito.
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DA VANTAGEM COMPETITIVA
">  DURADOURA




A maioria das organizacoes foi
construida a partir de modelos

desenvolvidos décadas ou mesmo ™
centenas de anos atras. |






E necessarlo uma nova or [4]
estrategica para o negocio
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ORIENTACAO DA ESTRATEGIA

FASE 1

RECURSOS INTERNOS

Eficiéncia Operacional
maxima
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FASE 2

CONCORRENCIA

Melhor Posicionamento
competitivo
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FASE 3

CLIENTES

Customer Centricity




Uma empresa comeca com o cliente e suas
necessidades, nao com uma patente,
materia-prima ou habilidade de vendas

THEODORE LEVITT



“QUAL E O TRABALHO QUE O CLIENTE QUER

QUE SEJA FEITO E QUE INFLUENCIA SUAS
DECISOES DE GASTOS?”
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Um sistema eficiente de
execucao é composto por

SISTEMAS,
PROCESSOS E
PESSOAS

que ajudem a transformar
ideias em realidade




EXECUCAO AINDA E O
MAIS IMPORTANTE.
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O maior perigo em tempos de mudanca nao é a
mudanca em si, mas agir com a légica do passado

Zd






QOu voceé diminui
Ou aumenta
A escolha é

Jim Rohn






www.sandromagaldi.com.br/assinar
) @sandromagaldi

sandromagaldi@gmail.com
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